2014年10月全国自考管理经济学考前密卷02628(含答案)
一、单项选择题(本大题共15小题,每小题1分,共15分)在每小题列出的四个备选项目中只有一个是符号题目要求的,请将其代码填写的括号内.错选、多选或未选均无分。

第1题 在需求和供给同时减少的情况下()
A. 均衡价格和均衡交易量都将下降
B. 均衡价格将下降，均衡交易量的变化无法确定
C. 均衡价格的变化无法确定，均衡交易量将减少
D. 均衡价格将上升，均衡交易量将下降 

	


	
	【正确答案】 C
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第2题 若一条直线型的需求曲线与一条曲线型的需求曲线相切，则在切点处两曲线的需求价格弹性()
A. 相同
B. 不同
C. 可能相同也可能不同
D. 依切点所在位置而定 

	


	
	【正确答案】 A
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第3题 如果政府对卖者出售的商品每单位征税5美分，那么这种做法将引起这种商品的(已知该商品的供给与需求曲线具有正常的正斜率和负斜率)()
A. 价格上升5美分
B. 价格的上升小于5美分
C. 价格的上升大于5美分
D. 不可确定 

	


	
	【正确答案】 B
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第4题 已知某种商品的市场需求函数为D=30-P，市场供给函数为S=3P-10，如果对该商品实行减税，则减税后的市场均衡价格()
A. 等于10
B. 小于10
C. 大于10
D. 小于或等于10 

	


	
	【正确答案】 B
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第5题 降低风险的途径不包括()
A. 集中风险
B. 回避风险
C. 承担风险
D. 转移风险 

	


	
	【正确答案】 A
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第6题 下面关于会计成本的描述中，哪一个是正确的()
A. 会计成本不仅反映账面上的支出，同时也反映因对资源的使用做出了选择而带来的全部牺牲
B. 会计成本虽然只反映账面上的支出，但仍然能用于决策的目的
C. 会计成本只反映账面上的支出，属于历史成本，而决策是面向未来的，因此会计成本当然也就不能用于决策
D. 会计成本是指资源用于次好用途时能获得的价值 

	


	
	【正确答案】 C
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第7题 假定某企业生产某种产品的变动成本为每件10元，预期产量为500 000件，总固定成本为2 500 000元。企业目标成本利润率为33.3%，则该产品价格定为()
A. 5元/件
B. 15元/件
C. 20元/件
D. 25元/件 

	


	
	【正确答案】 C
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第8题 下面哪项措施可以减少风险()
A. 开发新产品时对市场作周密调查
B. 尽可能估计数据
C. 为了准确，尽量抽取较少的样本
D. 根据经验确定市场需求 

	


	
	【正确答案】 A
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第9题 下面关于机会成本的描述中，哪一个是正确的()
A. 机会成本反映的只是在账上的支出，属于历史成本
B. 机会成本是指资源用于次好用途时所能获得的价值
C. 应该用会计成本代替机会成本作为决策的基础
D. 机会成本是无法确切衡量的 

	


	
	【正确答案】 B
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	

	第10题 下列说法中正确的是()
A. 厂房设备投资的利息是可变成本
B. 贷款利息的支出是可变成本
C. 总成本在长期内可以划分为固定成本和可变成本
D. 补偿固定资本无形损耗的折旧费是固定成本 




	
	【正确答案】 D
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第11题 边际成本低于平均成本时()
A. 平均成本上升
B. 平均可变成本可能上升也可能下降
C. 总成本下降
D. 平均可变成本上升 

	


	
	【正确答案】 B
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第12题 对不同的顾客，不同的市场，采取不同的价格，这种定价策略是()
A. 差别定价策略
B. 竞争定价策略
C. 心理定价策略
D. 产品组合定价策略 

	


	
	【正确答案】 A
	 

	
	【你的答案】 
	 


	本题分数 1 分
	
	


第13题 下面哪一项措施不能转移风险()
A. 套头交易
B. 证券多样化
C. 分包
D. 购买保险 

	


	
	【正确答案】 B
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第14题 下列关系式中，哪一个是正确的()
A. 经济利润=销售收入-会计成本
B. c 

	


	
	【正确答案】 
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 1 分
	
	


第15题 下列哪一项不属于评价投资方案的方法()
A. 返本期法
B. 净现值法
C. 内部回报率法
D. 净现金收益法 

	

	
	【正确答案】 D

	


二、名词解释题（本大题共5小题，每小题3分，共15分）

第1题 完全竞争市场 

	  
	


	
	【正确答案】 在市场或行业中存在很多厂商，商品的价格完全由市场决定，企业只是价格的接受者，对定价无能为力，这样的市场是完全竞争市场。
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 3 分
	你的得分 [image: image1]
	修改分数


第2题 产品差异化策略 

	  
	


	
	【正 确答案】 产品差异化策略就是在自己的产品上引进新的、与竞争对手不同的、能更加迎合顾客需要的特征，以吸引更多的消费者。其内容包括：提高产品质量、改进产品性能 和结构、增加产品用途和为顾客提供更加周到的服务等。实行产品差异化能够减轻替代品(其他企业生产的类似产品)对自己的威胁。
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 3 分
	你的得分 [image: image2]
	修改分数


第3题 单元弹性 

	  
	


	
	【正确答案】 单元弹性，即Ed=1在这种情况下，需求量变动比率与价格变动比率相等，此时需求曲线是一条正双曲线。
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 3 分
	你的得分 [image: image3]
	修改分数


第4题 不确定条件下的决策 

	  
	


	
	【正确答案】 如果决策会有多个结果，但这些结果的概率都无法知道，这种情况下的决策就属于不确定条件下的决策。
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 3 分
	你的得分 [image: image4]
	修改分数


第5题 需求估计 

	  
	


	
	【正确答案】 需求估计是指对一种产品的需求量与影响需求量的诸因素之间的具体关系做出估计以得出该产品的需求函数。
	 

	
	【你的答案】 
	


三、简答题(本大题共4小题,每小题5分,共20分)

第1题 简述管理经济学与微观经济学之间的关系。 

	  
	


	
	【正 确答案】 答：管理经济学与微观经济学有共同之处，它们都把企业作为研究对象，都研究企业的行为。为了研究企业的行为，它们都首先要对企业的目标做出假设，因为目标 不同，企业的行为也就不同。无论是微观经济学，还是管理经济学，除了根据假设的企业目标外，还要结合企业内外的环境来研究企业的行为。这是它们的共同点。 但这两门学科又有不同之处，这些不同之处见下表： 研究对象对企业目标的假设对企业环境的假设研究目的微观经济学抽象的企业利润最大化假定企业的外部环境信息为已知企业行为的一般规律管理经济学现实的企业 短期目标是多样化的，长期目标是企业价值最大化企业环境，特别是外部环境信息是不确定的企业决策
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 5 分
	你的得分 [image: image5]
	修改分数


第2题 产品组合定价策略主要适用于哪些情况? 

	  
	


	
	【正确答案】 答：许多企业往往不止生产一种产品，而是好多种产品，在这些产品之间往往存在一定的联系。处理本企业各种产品之间的价格关系的策略是产品组合定价策略。主要包括：(1)系列产品定价策略；(2)互补产品定价策略；(3)成套产品定价策略。
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 5 分
	你的得分 [image: image6]
	修改分数


第3题 撇油定价策略与渗透定价策略适用于什么情况? 

	  
	


	
	【正确答案】 答：撇油定价策略一般适用于下列情况： (1)不同的顾客有不同的价格弹性，企业有足够的时间，尽量先让弹性小的顾客充分购买，然后，再向弹性大的顾客推销。 (2)试制这种新产品的提前期比较长，因而，较高的价格不怕刺激竞争对手和其他替代品进入市场。 (3)规模经济性不显著，小规模生产这种产品带来的成本的提高大大小于高价带来的好处。 (4)高价能给人这样的印象：这种产品是高级产品，质量很高。 (5)对这种产品未来的需求或成本的估计没有把握，如果一开始价格定得太低，可能会带来很大的风险。在这种情况下，宁可一开始价格定得较高，以后如果需要降价是容易的。 下列情况适用渗透定价策略： (1)需求的价格弹性大，低价能吸引很多新顾客。 (2)规模经济性很明显，大量生产能使成本大大下降。 (3)需要用低价阻止竞争对手打入市场，或需要用低价吸引大量顾客。 (4)出于竞争或心理上的原因，需要尽快地占领大片市场，以求在同行中处领先地位。 
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 5 分
	你的得分 [image: image7]
	修改分数


第4题 简述价格弹性与销售收入之间的关系。 

	  
	


	
	【正 确答案】 答：在价格弹性与销售收入之间存在着一种简单而又很有用的相互关系。这种关系可以表述如下：如果需求是弹性的(｜εp｜＞1)，那么提高价格会使销售收入 下降；如果需求是单元弹性的(｜εp｜=1)，那么变动价格并不影响销售收入；如果需求是非弹性的(｜εp｜＜1)，那么提高价格会使销售收入增加。

	


四、计算题（本大题共5小题，每小题6分，共30分）

第1题 某公司生产医用简易温度计，采用成本加成法定价策略，以典型的平均可变成本的200%定价，今接到一份定单，要求购买20万个简单温度计，每个付款0.8 元，并要求半年内交货，生产经理估计这份特别定单生产总的变动成本为12万元，并且由于公司能力有限，为生产这份定单，要放弃固定用户单价1.25元的8 000个温度计，但不会影响固定用户长远需求。问：
(1)利用这些信息，该公司是否应该接受这一定单?并说明理由。
(2)公司接受这份定单的最小单价是多少? 

	  
	


	
	【正确答案】 解：（1）接受定单后，该公司的总收益为 20×0.8=16(万元) 利润为16-12=4(万元) 固定用户的收益为 1.25×8 000=1(万元) 因为4＞1，又因为接受定单后，又不会影响长远用户需求，因此，该公司应该接受这一特别定单。 （2）根据题中信息：单位产品的成本为12/20=0.6(元) 设公司接受这份定单的最小单价为x元 则20×x-12=1.25×8 000-8 000×0.6 式中得x=0.626(元) 即接受定单获得利润与获得固定用户同样利润的价格。 
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 6 分
	你的得分 [image: image8]
	修改分数


第2题 某公司投资两个项目期限10年，甲项目：投资500 000元，每年期望净现金效益量为100 000元；乙项目：投资500 000每年期望净现金效益量为90 000元，甲项目变差系数为1.2，乙项目变差系数为0.8，该公司根据变差系数，规定甲、乙贴现率分别是10%、6%如表。
投资量每年期望净现金
效益量变差系数贴现率甲项目500 000100 0001.210%乙项目500 00090 0000.86%
求：（1）不考虑风险，比较甲、乙优劣；
（2）考虑风险，比较甲、乙优劣。 

	  
	


	
	【正确答案】 解：（1）如不考虑风险，方案A的年净现金效益（100 000元）大于方案B的年净现金效益（90 000元），所以，方案A较优。 （2）如考虑风险： 方案A：净现值=∑10t=1100 000(1+10%)t-500 000=114 500(元) 方案B：净现值=∑10t=190 000(1+6%)t-500 000=162 400(元) ∴如考虑风险，B方案较优。 
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 6 分
	你的得分 [image: image9]
	修改分数


第3题 请用需求——供给分析法分析下列事件对需求量、供给量和产品价格各有什么影响
市场名称事件
鞋制鞋工人工资普遍提高了；
汽车从国外进口汽车受到了限制；
租房有更多青年人要成家立业，同时政府规定了房租的最高限额；
苹果政府开始对橘子征营业税。 

	  
	


	
	【正确答案】 答：(1)对于鞋市场，制鞋工人工资普遍提高，意味着制鞋成本的提高，从而鞋的生产减少，供给量减少，随着供给量的减少供求失衡促使价格上升，价格的上升又引起需求量一定程度的减少。 (2)对于汽车市场，进口汽车受限制，结果国内汽车量出现需求大于供给，促使价格上升，刺激厂商增加汽车的生产，汽车供给量增加；另一方面，国内汽车价格的上升导致需求量一定程度的减少。 (3)对于租房市场，房租规定最高限额，同时又有更多青年人要成家立业，结果导致对租房的需求大于供给，需求量上升，产品价格上升，但有最高限额限制，租房供给量视最高限额房租可能有一定的增长，也可能甚至会减少。 (4)对于苹果市场，政府对橘子征营业税，则橘子出售成本增加，对橘子的供给量有一定减少，同时橘子的价格由于税赋的转嫁会升高。结果，由于苹果是橘子的替代品，所以对苹果的需求量增加，苹果价格也会上升，同时苹果供给也会增长。 
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 6 分
	你的得分 [image: image10]
	修改分数


第4题 假定丽华公司使用一台机器可生产甲产品，也可以生产乙产品。如机器的最大生产能力为10 000定额工时，生产甲产品每件需100定额工时，生产乙产品需40工时，甲产品最大销售量为80件，乙产品最大销售量为150件。这两种产品的销售单价 和成本数据如下：
甲产品乙产品
销售单价(元)200120
单位变动成本(元)12080
固定成本总额(元)20 000
问：根据以上资料，该企业应生产甲、乙两种产品各多少? 

	  
	


	
	【正确答案】 解：丽华生产甲、乙多少取决于这台机器生产甲、乙两种产品时单位工时的贡献。 若生产甲产品： 单位工时贡献=120-80100=0.80(元) 若生产乙产品： 单位工时贡献=120-8040=1(元) 所以，丽华公司应生产乙产品150件 甲产品数量=10 000-150×40100=40（件） 丽华公司应生产甲40件，乙产品150件。 
	 

	
	【你的答案】 
	 

	本题分数 6 分
	你的得分 [image: image11]
	修改分数


第5题 某旅游点打算增设一处游乐场，游乐场的门票若为5元/人，估计每天可有5 000人来游乐场，游乐场每天平均成本折合为3万元。由于新增了游乐场，估计该游点除游乐场外，每天平均可增加收益2万元，同时成本增加1万元。问是否应 当增设这游乐场所? 

	  
	


	
	【正确答案】 解：增设游乐场后，该旅游点每天增加收益为 5 000×5+2=4.5(万元) 每天平均增加成本为 3+1 =4(万元) 每天利润增加为 4.5-4 =5(千元) 从增量分析定价法来考虑，增设这一处游乐场的方案是可行的。 

	


五、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

第1题 试述决定商品价格弹性的主要因素及具体影响。 

	  
	


	
	【正确答案】 答：决定商品价格弹性的因素主要有以下几个： （1）商品是生活必需品还是奢侈品？生活必需品的价格弹性小，奢侈品的价格弹性大。 （2）可替代的物品越多、性质越接近，弹性就越大。 （3）购买商品的支出在人们收入中所占的比重。比重大的商品，其价格弹性就大，比重小的弹性就小。 （4）时间因素也影响弹性的大小。同样的商品，从长期看，其弹性就大；如果只看短期，其弹性就小。31.答：决定商品价格弹性的因素主要有以下几个： （1）商品是生活必需品还是奢侈品？生活必需品的价格弹性小，奢侈品的价格弹性大。 （2）可替代的物品越多、性质越接近，弹性就越大。 （3）购买商品的支出在人们收入中所占的比重。比重大的商品，其价格弹性就大，比重小的弹性就小。 （4）时间因素也影响弹性的大小。同样的商品，从长期看，其弹性就大；如果只看短期，其弹性就小。31.答：决定商品价格弹性的因素主要有以下几个： （1）商品是生活必需品还是奢侈品？生活必需品的价格弹性小，奢侈品的价格弹性大。 （2）可替代的物品越多、性质越接近，弹性就越大。 （3）购买商品的支出在人们收入中所占的比重。比重大的商品，其价格弹性就大，比重小的弹性就小。 （4）时间因素也影响弹性的大小。同样的商品，从长期看，其弹性就大；如果只看短期，其弹性就小。31.答：决定商品价格弹性的因素主要有以下几个： （1）商品是生活必需品还是奢侈品？生活必需品的价格弹性小，奢侈品的价格弹性大。 （2）可替代的物品越多、性质越接近，弹性就越大。 （3）购买商品的支出在人们收入中所占的比重。比重大的商品，其价格弹性就大，比重小的弹性就小。 （4）时间因素也影响弹性的大小。同样的商品，从长期看，其弹性就大；如果只看短期，其弹性就小。31.答：决定商品价格弹性的因素主要有以下几个： （1）商品是生活必需品还是奢侈品？生活必需品的价格弹性小，奢侈品的价格弹性大。 （2）可替代的物品越多、性质越接近，弹性就越大。 （3）购买商品的支出在人们收入中所占的比重。比重大的商品，其价格弹性就大，比重小的弹性就小。 （4）时间因素也影响弹性的大小。同样的商品，从长期看，其弹性就大；如果只看短期，其弹性就小。31.答：决定商品价格弹性的因素主要有以下几个： （1）商品是生活必需品还是奢侈品？生活必需品的价格弹性小，奢侈品的价格弹性大。 （2）可替代的物品越多、性质越接近，弹性就越大。 （3）购买商品的支出在人们收入中所占的比重。比重大的商品，其价格弹性就大，比重小的弹性就小。 （4）时间因素也影响弹性的大小。同样的商品，从长期看，其弹性就大；如果只看短期，其弹性就小。
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第2题 试述决定商品的需求价格弹性的主要因素及具体影响。 

	  
	


	
	【正确答案】 答：影响商品需求价格弹性的因素有许多，主要有以下四种： (1)商品是生活必需品还是奢侈品？生活必需品的价格弹性小，奢侈品的价格弹性大。 (2)可替代的物品越多，性质越接近，弹性就越大。可替代的物品越少，性质差距越大，弹性就越小。 (3)购买商品的支出在人们收入中所占的比重。比重大的商品，其价格弹性就大；比重小的商品，其价格弹性就小。 (4)时间因素也影响弹性的大小。同样的商品，从长期看，其弹性就大；如果只看短期，其弹性就小。
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